四川振兴检测科技股份有限公司
人力外包、劳派遣采购数字营销服务采购的需求

四川振兴检测科技股份有限公司（以下简称“振兴检测公司”或“公司”）近年来业务版图持续扩张，在四川省内多地连续中标政府食品安全及农产品抽检项目。为更好地配合业务拓展，提升公司在政府监管部门、B端客户及公众心中的品牌数字化形象，特启动本次线上数字营销服务采购。
一、采购项目的必要性
随着振兴检测公司近年来业务迅速拓展，业务版图与中标金额均实现显著增长，服务区域不断扩大，传统的线下口碑传播已难以满足跨区域的品牌覆盖需求。因此，公司将从以下几个角度出发，提升自身的市场竞争优势：
1.支撑业务版图快速扩张，巩固区域市场竞争优势
公司近年来检测资质能力不断提升，检测参数、服务对象、服务区域不断扩大，传统的线下口碑传播已难以满足品牌覆盖需求。开展系统性的线上数字营销，能够迅速在四川省内各业务辖区形成品牌曝光，巩固公司在区域检测市场中的领先地位，为后续持续承接政府民生工程提供强有力的品牌背书。
2.精准触达B端与G端客户，提升数字化获客效率
检测行业的核心客户群体（政府监管部门、食品生产企业、餐饮机构等）在寻求第三方检测服务时，日益依赖搜索引擎、行业垂直网站及专业新媒体平台获取信息。通过采购专业的线上数字营销服务，利用大数据定向技术，可以将公司的品牌信息精准推送给有潜在检测需求的B端与G端决策者。这不仅能有效提升品牌在目标客户群体中的网络声量与搜索权重，更能显著降低获客成本，提高业务转化的效率。
3.塑造专业权威的第三方检测品牌形象
作为专业的第三方检测机构，公信力与专业度是企业的核心资产。当前，公众及监管机构对食品安全的关注度极高。通过在主流网络平台进行规范、专业的数据投放与内容输出，不仅能展示公司在食品检测领域的技术实力与资质优势，还能在社会层面树立“科学、公正、准确”的品牌形象。这种数字化形象的塑造，是公司在激烈的市场竞争中区别于小型检测机构、赢得客户长期信赖的关键举措。
4.弥补传统营销短板，实现降本增效的精准推广
相比于传统线下广告（如户外大牌、纸质物料）的高昂成本与难以量化的效果，线上数据投放具有“数据可追踪、效果可量化、预算可灵活调控”的显著优势。采购专业的线上数字营销服务，能够根据公司的实际业务淡旺季和中标项目分布，灵活调整投放渠道与预算分配，确保每一分营销费用都花在刀刃上，实现品牌宣传与成本控制的双重优化。
二、采购项目的可行性
随着抖音商业化生态的日益成熟，其早已突破了单纯的娱乐属性，成为企业获取精准商业线索的核心阵地。抖音平台内置的“巨量引擎”数字推广系统拥有强大的数据算法，能够基于用户的地域、年龄、职业属性、兴趣标签及搜索行为等多维数据，精准锁定四川省内有食品检测、水质检测、环境检测等潜在需求的B端决策者（如食品厂负责人、餐饮连锁管理者、政府相关人员等）。通过委托专业服务商，在后台进行广告账户的批量充值、oCPM智能出价策略配置、人群定向包含校准以及表单组件的上线与调试，能够实现从“广告展示”到“用户留资”的全链路数据闭环。服务商仅需利用平台已有的标准化投放工具，即可完成对目标人群的精准触达与线索收集。此模式操作简便、数据可追溯，极大地降低了前端内容制作的门槛与成本。服务核心为“广告账户充值管理 + oCPM投放执行 + 线索数据交付”。

成本控制方面，抖音数据投放具有极高的灵活性，公司可以根据近期的中标区域或重点拓展的业务板块，随时调整投放的地域范围和预算金额。采用“智能千次转化出价（oCPM）”的计费模式，能够有效控制单条线索的成本，确保每一笔营销投入都能带来实实在在的业务询盘，项目落地风险低，投资回报率（ROI）清晰可见。
三、采购项目基本情况
（一）主要用途
通过采购专业的数字营销代理服务，提升品牌在检测行业的网络声量与搜索权重，精准触达目标客户群体（如政府机构、食品生产企业等），并为公司承接更多政府民生工程、挖掘潜在客户提供强有力的品牌背书。
（二）技术服务要求
1． 数字营销账户开通与充值服务
结合四川振兴检测科技股份有限公司的业务情况（如食品检测、农产品抽检、环境检测等），供应商需协助公司开通推广账户。公司根据投放计划，分批向供应商支付数字营销预付款，供应商在收到款项后5个工作日内，将该笔款项全额充值至公司指定的巨量引擎数字营销账户。
2． 数据投放服务数量
项目总曝光量不少于4500万次。
3． 数据投放策略
采用oCPM（Optimized Cost Per Mille，智能千次转化出价）的出价模式进行数据投放。供应商需通过持续的账户优化、人群包校准及创意测试，确保数据投放满足以下条件：
（1） 振兴检测负责提出线上表单/问卷/留言模板中所需要包含的客户信息内容，由供应商负责对内容提出优化意见并完成表单等的设计、上线等工作。
4． 线索清洗与有效客户名单交付
服务商不仅需负责前端的曝光与点击，还需对获取的原始线索进行初步的筛选与清洗（如剔除空号、明显无效信息等）。有效客户名单需以电子表格的形式交付给公司，且至少包含但不限于以下信息：单位/公司名称、联系人姓名、联系电话、所属领域/行业。最终交付的有效客户被定义为，经核实能够成功接通且具备明确检测需求或潜在合作意向的客户。项目验收时，有效客户名单数量，需占总线索数的20%以上，总线索数不低于6000条。
（三）服务要求

1.供应商须有专职信息流广告优化师及其团队，全权负责数据投放过程中的各个流程环节，并解答公司在过程中遇到的问题。
2.供应商每月和公司开展业务交流会，由团队负责人讲解当前投放情况、修改建议并和公司沟通及时调整投放策略。
3.



一、商务要求
1.本项目费用包括：人员薪酬、社保保险、住房公积金、服务费（人力外包、劳务派遣）、员工福利等。
二、保密要求
供应商应对在服务过程中知悉的用工单位信息、员工个人信息严格保密，不得泄露或用于其他用途。风险把控与突发事件处理方案
服务商需在投放前进行严格的合规审查，确保数据内容符合相关法律且不涉及各类机密信息。投放团队应当实时监控核心数据指标，设定预警线并准备多套备用创意素材以便随时切换；面对突发事件需要有完善的处理方案和执行机制，避免负面事件、负面舆情的发生。
（四）商务要求
1.服务期限：合同签订之日起3个月，或累计充值消耗总额达到合同预算上限为止。
2.交货地点：/
3.付款方式：采用分批预付充值模式。公司根据投放节奏，分批次向服务商支付预付款。实际支付总额以最终消耗金额为准，不得超过合同总金额。中选人须向采购人提供合法合规的等额增值税专用发票及采购人付款所需资料，否则，由此造成的责任、损失由中选人自行承担。
4.验收标准及要求：
服务验收时核查有效客户数据，确保满足合同服务范围的要求，内容包括但不限于：
——总线索数量不低于6000条；
——有效客户名单数量不低于总数20%，即不少于1200条；
——有效客户的信息真实、完整；
——项目总支出不超过合同规定上限金额；
——服务商定期到公司参加业务交流会，并提供归因分析和改进建议的次数不低于合同要求。
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